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\ Rubrik: DTL Argo ST light. 38 punkt

En god visuel fremstilling kan skabe overblik, vise sammenhange og levere blikfang.
Men hvordan ger man? Den praktiske side giver rad til at fa din visuelle kommunikation

til at h&nge sammen.

Af Sanne Norgaard Larsen Cand.mag. i retorik, grafiker og
kommunikationskonsulent hos Rambell By og Trafik.

Annoncer, plakater, reklamepostkort, magasin- og avislayout. Det er
ofte det forste der falder os ind hvis vi skal indkredse visuel kommuni-
kation. Men visuel kommunikation kan bruges til at styrke det meste
af den formidling og argumentation vi benytter i vores dagligdag.
Kundebreve, mgdeindkaldelser, kommunikationsplaner og alle former
for praesentationer bliver mere interessante, overskuelige og minde-
veerdige hvis den visuelle side boostes.

Form og indhold hanger ogsa sammen her
Som i enhver anden form for kommunikation skal der i visuel kom-
munikation vére en teet ssmmenhang mellem form og indhold - den
visuelle form skal understotte budskabets indhold. Vi skal altsa finde
frem til budskabet for vi kan finde pa den rette visuelle idé. Derfor skal
der altid en indledende analyse til inden farver, fonte og illustrationer
kan brede sig over papiret. Hvad er formélet? Hvem er modtager og
afsender? Hvad er situationen? Skal afkodningen ske hurtigt, eller er
der mere tid til fordybelse?

Efter analysen starter kreativiteten. I den ideelle verden kan vi gene-
rere en masse forskellige idéer og lave udkast som vi vurderer og der-
efter udvzelger det bedste. I praksis er der sjeldent sa meget tid. Ofte
skitseres en eller to idéer, de vendes maske med en kollega, og herefter
udvzelges en idé der eventuelt kan arbejdes lidt videre med.

Skab mer-viden

Det gode layout er som sagt det der bedst understotter ssmmenhan-
gen mellem form og indhold. Men det kan ogsé skabe en slags mer-
viden hos modtageren ved at give overblik og sammenhzenge pa en
méde det kan veere svert — eller langsommeligt — at gore med ord.
Overblik, sammenhange og blikfang skabes gennem de grundleeg-
gende elementer i visuel fremstilling; typografi, illustrationer, farver og
komposition.

\ Underrubrik: DTL Argo T light. 7,5/11,5 punkt

Brodtekst:Minion Condensed. 10/12,5 punkt
Mellemrubrik: DTL Argo T Bold. 10/12,5 punkt

Citat: DTL Argo T Regular. 11,5/15 punkt

Eksempler pa antikva-fonte. 18/20 punkt

Times New Roman Minion
Times New Roman  Minion
Times New Roman  Minion

Eksempler pa grotesk-fonte. 18/20 punkt

Gill Sans Verdana
Gill Sans Verdana
Gill Sans Verdana

Farver brugt pa dette opslag

Farve: Pantone 382 C

. Farve:100% Black
. Farve: 60% Black

Farve: 15% Pantone 382 C



Fonte

I den grafiske fagterminologi kaldes skrifttyper for fonte. Der findes to
dominerende typer af fonte: antikva-skrifter og grotesk-fonte.
Antikva-fonte har seriffer, dvs. sma afslutningsstreger pa bogstaverne.
Et eksempel pa en kendt antikva-font er Times New Roman. Et an-
det eksempel er Minion som denne brodtekst er sat med. Kendte gro-
tesk-fonte er fx Verdana og Gill Sans).

P grund af antikva-fontenes seriffer er de mere lzesevenlige end
grotesk-fontene, og de er derfor traditionelt blevet brugt til brodtekst.
Det er dog efterhdnden ogsa blevet almindeligt at bruge grotesk-fonte
til brodtekst da de fremstdr mere ‘moderne’. Ved store mangder brod-
tekst er antikva-fonte dog stadig at anbefale.

Typografi og lesevenlighed

Den méde fontene bruges pd i layoutet, kaldes typografi. Rubrik, un-
derrubrik, mellemrubrikker og bradtekst har hver deres storrelse og
skriftsnit (fx regular, fed eller kursiv). Et magasin har brug for flere
forskellige slags niveauer af tekstformater end en annonce fx har.
Undga at bruge for mange forskellige tekstformater (tre er et godt tal)
— og sorg for at der er tydelig forskel pé skriftsnittene, det ager laese-
venligheden og gor det lettere at orientere sig i teksten.

En anden vigtig faktor for laesevenligheden er fontens storrelse og
skydningen (linjeafstanden). En klassisk anbefaling er at en bradtekst
ikke ber vaere under 11 punkt (sé kan den lzeses af bade mormedre og
skolebern), og skydningen ber vaere 2-3 punkt storre end bredteksten.
Skydningen atheenger dog af linjeleengden og fontens seerkende. Jo
leengere en linje er, des storre skydning skal der til fordi det bliver
sveert for gjet at folge de lange linjer. Derfor har vi brug for mere af-
stand mellem linjerne for at gjet ikke "hopper’ mellem de lange linjer.
RetorikMagasinets brodtekst er 10 punkt med en skydning pé 12,5
punkt. I fagterminologien angives det som 10/12 punkt (udtales som ti
pa tolv).

lllustrationer
Ilustrationer skal skabe blikfang og/eller bidrage med mere informa-
tion - altid i ssmmenhang med indholdet. En illustration kan vere et

foto eller grafik. Hvor fotoet er en gengivelse af en virkelighed, ofte
med mange detaljer, kan grafikken forenkle og har en mere skarp vi-
suel funktion.

Husk at illustrationens udtryk skal stemme overens med tekstens
tone og indhold - og overvej om illustrationen kan beskeres s& du
fremhzeever det mest interessante. En god beskaring kan ofte skabe
mere blikfang end hvis hele illustrationen vises.

Farver

Farver kan bruges til at samle eller adskille elementer. Men ogsé her gael-
der det at for mange farver forvirrer og skaber uro. Begrans dig til en
primeer og en sekunder farve, og veer opmeerksom pa at farver har for-
skellig signalveerdi. Gul er fx den typiske slagtilbudsfarve, mens bla sig-
nalerer seripsitet og autoritet, gron er blevet de miljobevidstes farve osv.

Komposition — balance og dynamik

Kompositionen er ssmmensetningen af layoutets forskellige elemen-
ter. Her er det vigtigste at skabe balance sd tekst, illustrationer og det
hvide papir danner en helhed. Samtidig skal det vaere en dynamisk
helhed, ellers bliver det uinteressant. Dynamikken opstar nar der er
kontrast mellem de forskellige elementer, fx ved variation af storrelses-
forhold, farver og former. Her spiller ogsa marginforhold, spaltebred-
der og papirets format en vigtig rolle.

Det handler om skabe en slags hierarkisk orden. Hvilket element
skal modtageren leegge forst merke til? Overskriften? Illustrationen?
Man skal med andre ord prioritere sit stof. Hvis der fx er mange ele-
menter pa en side - foto, grafik, faktabokse m.m. - skal elementerne
have forskellig storrelse, ellers drukner det blikfang de netop skulle
skabe. Hvis der fx er fem forskellige billeder, kan det mest interessante
sattes stort op, og de andre billeder laegges i en frise eller kollage i en
mindre storrelse. Men husk at det vasentligste skal vaere det mest do-
minerende. Det dur ikke med et flot billede af en arkitekttegnet villa
hvis annoncen handler om en toveerelses lejlighed.
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