Prasentationsteknik - Farver

At arbejde med farver er speendende, og grundprincipperne for farvesammenséatning og opfattelse
raekker langt ud over det her beskrevne. Farvesammensatning og farvernes psykologi er et fag, og

alligevel valger jeg at opstille enkle retningslinier, der kan anvendes af de fleste.

Kort fortalt om farver: Der tages udgangspunkt i de fire farver: gron, gul, red og bla. Om farverne
bruges ord som: farvetone, lysstyrke, farvestyrke, renhed og matning.
Lidt om farvers signalveerdi i vores kultur:
- sort = dad, anarki
- skarp gul, skarp gron = signalfarves (anvendes fx i udsalgsskilte)
- hvid = dbenhed, renhed, tryghed
- svag gul = imgdekommenhed, lethed
- mork bla og bordeaux = "chef-farver", alvor og serigsitet
- rod = skaber opmerksomhed og "raber hgjt"
- gra = er en alt-fortaerende farve. Den suger energi ud af de
omgivende farver, hvilket kan bruges positivt. Den gra kan skabe
balance, nar der er formet af de rene steerke farver. Skal dog bruges med

omtanke.

Nar der valges farver til praeesentationsmateriale, kan det anbefales, at veelge at arbejde enten:

- komplementarfarver eller

- kontraster lys/mork eller

- kold/varm farvesammensatning

Velg en hovedfarve, der kombineres med en anden farve i de navnte kombinationer. Der kan altid
suppleres med toner af de valgte farver eller med en ekstra farve.

Komplementzaerfarver: er betegnelsen for farvepar, der er modstaende i farvecirklen fx gul/bla,

orange/blagren, violet/olivengren. I det rigtige blandingsforhold blandes deres indtryk til neutral hvidt
og grat ved hurtig farveskift, men nar de betragtes i ro eller langsom bevagelse, forstaerker de
hinanden. I forbindelse med komplementarfarver skal det bemaerkes, at kombinationen red/gron

fungerer bedst, nar farvetonen indeholder gult. De kolde rad/gren kombination signalerer tristhed.

Beskueren pavirkes af de farver, der velges til praesentationsmateriale. Ser man flere farver samtidig,
er pavirkningen steerke. Gentages en farve, forsterkes effekten af denne ene farve. Eksempel: Pa en
hvid poster med sort skrift er der placeret et billede af en operationssituation hvor et gront klaede
onskes fremhaevet. Dette kan gores ved at indsatte en gron effekt et eller andet sted pa posteren. Den

gronne effekt kan ogsa anvendes for at opna ligeveegt og harmoni.

Det kan foles behageligt, at se visse farver sammen og ubehageligt at se andre sammen. Dette kan vaere



mere eller mindre bevidst. Den enkle og behagelige oplevelse kalder vi astetisk, harmonisk eller i
balance. Vores opfattelse af farver pavirkes af tidens trend. Nar der vaelges farver til informations- og
praesentationsmateriale, anbefales det at tage hensyn til dette. En modefarve fanger let gjet, da vi

jevnligt konfronteres med den: "Gentagelse forstaerker ...."

Farver der lyser, er ssmmen med typografi og skriftsterrelse med til at rangordne. Lysende farver der
danner kontrast til baggrundsfarven vil tiltraekke gjet.
Teenk pa at preesentationsmateriale betragtes under mange forskellige lysforhold, hvilket betyder, at
ikke alle de valgte farver ma vaere morke eller lyse. Farver pavirker sindsstemningen:
- gulrgde toner virker varme og blagrenne virker kelige.
- gulgronne toner virker beroligende og blargde virker patreengende.
- gul skaber interesse og sort/hvidt peger pa det serigse, tangerende det

kedelige.
Denne opfattelse &ndres, nar farverne kombineres. Det er den psykologiske pavirkning, vi udnytter i
praesentatiosmaterialet.
Velger man at arbejde i varm/kold kombinationen, er det den kolde farve, der skal danne baggrund.
Populart sagt kan man sige: nar der indgar gult i en farve, er det en varm farve. Nar der indgar blat i

en farve, er det en kold farve.



