
V
U

R
D

E
R

IN
G

: 
Kontekst 

• 
Konteksten: 

hvordan er produktet påvirket af forhold, kræ
fter og krav som

 f.eks. økonom
i • produktionskrav • lovgivning • ergono-

m
iske hensyn • ideologi • etik • kultur • bæ

redygtighed/vugge-til-grav • ny teknologi • uddannelsesniveau • klim
a • natio-

nale/internationale forhold • trends?... 

• 
Synsvinkler • m

ålgruppen: [væ
lg] 

hvordan vurderes produktet ud fra en bestem
t udvalgt synsvinkel? bruger • producent • sam

fundet • andre? 

godt • frem
ragende < nyskabende • elendigt • indbringende • im

ageskabende • ødelæ
ggende for et godt ry/im

age? • 

m
iljøvenligt/-ødelæ

ggende • eksportfrem
m

ende?... 

• 
Tiden • stilen • designhistorien: 

har produktet et vist stilpræ
g/-udtryk? trendy • avantgardistisk • klassisk • traditionelt • tilbageskuende • pastiche? 

nutidigt • innovativt • m
oderne, m

en acceptabelt og tilpasset gennem
snitsforbrugeren • m

ainstream
? hvordan ses det?... 

Sam
let karakteristik og vurdering af produktet ud fra konklusioner på ovenstående m

ht. den ydre og den indre dim
ension. 

• 
Perspektivering: 

inddrog 
udvalgte 

vinkler fra 
konteksten 

• 
den 

valgte 
m

ålgruppe 
* 

viden 
om

 
tiden/stilen: 

er 

produktet godt eller dårligt set i lyset heraf? hvilke kvaliteter har det • 
hvorfor/hvorfor ikke? stil • innovation 

• 
brugs-

væ
rdi? ikonagtigt • hverdagsagtigt • anonym

t? 

Er der en 
hovedidé m

ed 
produktet? 

har det produktpersonlighed? er det form
m

æ
ssigt eller funktionelt [ny 

opfindelse] nyskabende og unikt? 
identitetsskabende [bruger/firm

a/nation] • en historie at fortæ
lle? andet?... 


