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E	   Egenskab	   Fakta	  om	  varen	  
(varedeklara?on)	  

F	   Fordel	  
Hvilke	  fordele	  giver	  
produktet	  kunden?	  

(fx.	  yngre	  hus,	  
bedre	  økonomi...)	  

U	   UdbyJe	  
Hvilken	  'nyJeværdi'	  
giver	  produktet	  
kunden	  (fx	  mere	  

overskud,	  er	  med	  på	  
moden...)	  



Reklameanalyse	  -‐	  Modeller	  -‐	  Dansk	  hg	  2013	  -‐	  AAJ	  

	  
	  

	  

	   	  
	  	  
	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	   	  

	  

Kommunika?on	  

Layout	  

AIDA-‐modellen	  

Reklameteksten	  

EFU	  modellen	  

Kommunikations-‐
modellen	  
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AJen?on	  

Interest	  

Desire	  

Ac?on	  

	  

	  

	  

	   	  

	  

	  

	  

	  

	  

Afsender 

Den	  der	  sender	  
kommunikation	  
afsted.	   
Den	  der	  har	  et	  
budskab	  
han/hun	  vil	  ud	  
med 

	  

Medie 

Der	  hvor	  
kommunikatione
n	  foregår	  (tv,	  
avis,	  
reklame....m.m.) 

Modtager 

Den	  der	  er	  
målet	  for	  
budskabet 
4.	  Punkter: 
a.	  køn 

b.	  alder 
c.	  interesser 
d.Indkomst 

	  

Kommunikationsmodellen	  

AIDA	  -‐	  modellen	  


